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DEMOGRAFI / MEDENI DURUM & COCUK SAHIPLIGI |

S

genc yas grubunun agirlikl olmasindan

TR geneli ile karsilastinidiginda,
Cinemaximum sinema izleyici profili

kaynakli cogunlukla bekar.
Yaklasik ¥4 UnUn cocugu var ve
cocugu olanlarin ortalama

‘ﬁh

MEDENI DURUM (%) cocuk sayis| 2. COCUK SAHIP OLUNAN
SAHIPLIGI (%) COCUK SAYISI(%)
8 Cocudu olmayanlar
M Cocugu olanlar
Metropol
(n: 376) %61
Anadolu
(n: 352) %69 1 3+ cocuk
. #l 2 cocuk
il Bekar
M1 cocuk
l | | | | | | wmed ;l L]
Turkiye Toplam Metropol Anadolu 42 470 (Cocugu olaniar)
Geneli (n: 2935) (n:1727) (n:1208)
[ C inema)‘Qmum ’ IZleyicileri Ortalama ¢ocuk sayisi: 2

* lpsosun hazrladidn “2012 - Trkiye'yi Anlarma Kilavuzu ndan alinmistir.
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DEMOGRAFI / MEDENI DURUM & COCUK SAHIPLIGI |

S

genc yas grubunun agirlikl olmasindan

TR geneli ile karsilastinidiginda,
Cinemaximum sinema izleyici profili

kaynakli cogunlukla bekar.
Yaklasik ¥4 UnUn cocugu var ve
cocugu olanlarin ortalama

‘ﬁh

MEDENI DURUM (%) cocuk sayis| 2. COCUK SAHIP OLUNAN
SAHIPLIGI (%) COCUK SAYISI(%)
8 Cocudu olmayanlar
M Cocugu olanlar
Metropol
(n: 376) %61
Anadolu
(n: 352) %69 1 3+ cocuk
. #l 2 cocuk
il Bekar
M1 cocuk
l | | | | | | wmed ;l L]
Turkiye Toplam Metropol Anadolu 42 470 (Cocugu olaniar)
Geneli (n: 2935) (n:1727) (n:1208)
[ C inema)‘Qmum ’ IZleyicileri Ortalama ¢ocuk sayisi: 2

* lpsosun hazrladidn “2012 - Trkiye'yi Anlarma Kilavuzu ndan alinmistir.
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DEMOGRAFI / HANE BUYUKLUGU & HANE ICINDEKI KONUMU

HANE BUYUKLUGU

HANE BUYUKLUGU
(CINEMAXIMUM TOPLAM)

(METROPOL)

4 £

28

HANE BUYUKLUGU
(ANADOLU)

L

25

1 1kisi
M 2 kisi
3 kisi

4 kisi

1 5kisi

Ortalama Hane BUyUKkIUgU 3.3 Kisi | | Ortalama Hane BuyUkitgu 3.3 kisi |

Baz 1744

| Ortalama Hane BUyUkiugu 3.2 kisi |

Baz 1217

@
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DEMOGRAFI / EGITIM & MESLEK

.. . Cinemaximum Metropol | Anadolu

EGITIM DURUMU (%) TC_>D|am “1738) | (6
(N:2954)

Ikokul terk / EGitim almamis 2 2 1
lIkokul mezunu 3 3 3
Ikasgretim / Ortaokul mezunu 4
Lise dJrencisi 12 13 10
Lise mezunu 21 21 20
Universite &Jrencisi 27 28 26
Universite mezunu 26 23 3
YUksek lisans / master ve
doktora mezunu 5 5 5
TR Geneli - 15 Yas lizeri Egitim Durumu
IIkokul terk / EGitim almamis %15
Ilkokul mezunu %28
IIkdgretim / Ortaokul mezunu %25
Lise mezunu %21
Universite mezunu %10
Yiksek lisans/master ve doktora mezunu %1

Kaynak : ADNKS 201

MARSMEDIA

MARSENTERTAINMENTGROUP

Egitim durumu %80’e yakin oranda en az lise &grencisi veya mezun.
' 1 %47'lik bir kesim Ucretli calismakta. Izlevicilerin %6301 yabanci dil biliyor.

S |

J |
a 41

i
! |

Cinemaximum
Toplam (N:2956)

Anadolu
(N1216)

Metropol
(n1740)

Emekli
1 issiz
Hl Ev kadini
1 Ogrenci
l Ucretli calisan

M Kendi hesabina calisan




DEMOGRAFI / SES |

Cinemaximum sinema izleyicisi profili TUrkiye geneline gdre daha yUksek
SES gruplariniiceriyor ve hane geliri TUrkiye ortalamasinin Uzerinde.
Metropol'de C1 SES grubu Anadoluya gdre daha yUksek.

SES (%)

nd 10 i

. Nov.
_fel
I I )
| o | || |
TUrkiye Cinemaximum  Metropol Anadolu
Geneli* Toplam (n:2213)  (n:1281) (n:932)

* Ipsosun haziradid “2012 - Tlrkive'yi . D . o
Anlama Kilavuzundan alinrmistrr. [C’nemawmum , IZleyicileri

SES hesaplamas Arastirmacilar Dernedi'nin SES2006 Esli Hane Puanlama Cetveli kullanilarak belilenmistir. SES hesaplamasinda hane reisinin ve
varsa hane reisinin esinin detayll meslek ve egitim bilgileri ile hane reisinin babasinin editimi (lise, liste Ustl veya lise alti seklinde) kullanimaktadir,

@
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DEMOGRAFI / HANE GELIR]

CINEMAXIMUM IiZLEYICILERI ORTALAMA HANE GELIRI

Cinemaximum Toplam (n: 2961) 3504 TL
HANE GELIRI (%) Metropol (n: 1744) 3325TL
Anadolu (n: 1217) 3257 TL
1 1 Cevap yok
l 5000 Tlden yiiksek
1. Ayl Orta'&‘_"_“a Tarkiye Geneli*
Hane Gelir
#l 3001-5000TL TURKIYE 1790 TL
AB 2900 TL
1l 2501 - 3000 TL aras! C 1873 TL
1i c2 1630 TL
1 2001- 2500 TL arasi DE 1416 TL
13'
Ml 1501 - 2000 TL arasi
g
- W1001-1500 TL aras Aylik Ortalama Hane Geliri
Zlevicileri
A 500 -1000 TL arasi TOPLAM 3304 TL
AB 3667 TL
Cl 2727 TL
C2 2523TL
DE geliri yetersiz gérisme sayisi nedeniyle verilmemistir,

* lpsosun haziadid “2012 - Tarkiye'yi Anlama Kilavuzu’ndan alinmistr,

@
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YASAM

TARZI

@
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CINEMAXIMUM IZLEVYICILERININ HEPSI CEP TELEFONU SAHIBI
YARISINDAN FAZLASI ISE TURKCELL HAT SAHIBI |

TURKCELL
TUrkiye genelinde
cep telefonu sahipligi %84*.
& vodafone Cinemaximum izleyicilerinde ise %100.

dved

Baz 295]

R8. Kac tane bireysel cep telefonu hattiniz var? Litfen kurumsal hatlarinizi dahil etmeden distndn.
R9. Peki sahip oldugunuz bu bireysel hattiniz/hatlarnizin kaci faturall kac kontori® “ipsosun hazxiadi “202- Tirkiye'yi Arverma Kisvzu'ndan sknmistr.
R10. Peki kullandiginiz bu bireysel hat/natlar hangi cep telefonu operatdriy/operatdrierine ait? ** Ttirkiye paylan, lpsos Brandpulse Medya Sendikal Calismasindan (Temmuz 2012) alnmistrr.

MARSENTERTAINMENTGROUP MARS®MED|A




METROPOLDEKI CINEMAXIMUM IZLEYICILERININ
TURKCELL HAT SAHIPLIGI DAHA FAZLA |

TURKCELL Tek hat sahipligi ve
Turkecell Hat sahipleri
Metropolde Anadolu’ya
& vodafone gore daha fazla.
R8. Kac tane bireysel cep telefonu hattiniz var? Litfen kurumsal hatlarinizi dahil etmeden distndn.
R9. Peki sahip oldugunuz bu bireysel hattiniz/hatlarnizin kaci faturall kaci kontorli? “ipsosun hazxiadi “202- Tarkiye'i Arierma Kiavzu'ndan sk mstr.
R10. Peki kullandiginiz bu bireysel hat/natlar hangi cep telefonu operatdriy/operatdrierine ait? ** Ttirkiye paylan, lpsos Brandpulse Medya Sendikal Calismasindan (Temmuz 2012) alnmistrr.

MARSENTERTAINMENTGROUP MARS®MED|A




ANADOLUDAKI CINEMAXIMUM IZLEYICILERININ
BIRDEN FAZLA HAT SAHIPLIGI DAHA FAZLA |

TURKCELL Birden fazla hat sahipligi
Anadolu'da daha fazla.
Vodafone ve Avea hat sahipleri
& vodafone Anadolu'da daha yUksek.
R8. Kac tane bireysel cep telefonu hattiniz var? Litfen kurumsal hatlarinizi dahil etmeden distndn.
R9. Peki sahip oldugunuz bu bireysel hattiniz/hatlarnizin kaci faturall kac kontorli? “ipsosun hazxiadi “202- Tarkiye'i Arierma Kiavzu'ndan sk mstr.
R10. Peki kullandiginiz bu bireysel hat/hatlar hangi cep telefonu operatdriy/operatdrierine ait? ** Ttirkiye paylan, lpsos Brandpulse Medya Sendikal Calismasindan (Temmuz 2012) alnmistrr.

MARSENTERTAINMENTGROUP MARS®MED|A




CINEMAXIMUM IZLEYICILERININ YARISINDAN FAZLAS| KREDI KARTI SAHIBI,
ANADOLUDA KREDI KARTI SAHIPLIGI DAHA FAZLA |

15-25 yas grubunun da agirlidi ile kredi karti sahibi olmayanlar yariya yakin.
Sahip olanlarin ise ortalama kart sayisi yaklasik 2.

KREDI KiARTI KREDI KARTI
SAHIPLIGI (%) SAHIPLIGI (%)
: 3 & L | a
0000 0000 0000 oooo 2I ZI . p.
3 Yok iz
o var L
L )
KREDI KARTI
SAHIPLERI
I | | | | |
Cinemaximum  Metropol Anadolu Cinemaximum Metropol Anadolu
Toplam Toplam

RM. Kredi kartiniz var mr?
R12. Kac tane?

@
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KREDI KARTI SAHIPLERI ALISVERISLERININ
YARIYA YAKINININAKIT YAPIYOR |

ALISVERIS DAGILIMI ALISVERIS DAGILIMI
(CINEMAXIMUM TOPLAM) % (METROPOL) %

Baz: 896

R16. Bir ayda vaptiginiz alisverislerinizin turmnd 100 kabul edelim.
Bunlann kacini kredi kartiyla, kacini nakit olarak &dersiniz?

@
MARSENTERTAINMENTGROUP MARS MED'A

ALISVERIS DAGILIMI
(ANADOLU) %

Baz: 720




HEM GENELDE HEM DE SINEMA BILETI ALMAKICIN
EN COK BONUS VE MAXIMUM TERCIH EDILIYOR |

15-25 yas grubunun da agirlidi ile kredi karti sahibi olmayanlar yariya yakin.
Sahip olanlarin ise ortalama kart sayisi yaklasik 2.

Maximum Kredi Karti sahipligi ve sik kullanimi Anadolu’da biraz daha yUksek,
en sik Bonus kullananlar ise Metropolde yUksek.

Bonus

B Maximum

1 World Card
40
M Axess
. 27 28
1 Card Finans
1 1
M Advantage 1L 1
| | | |

|
Sahip olunan kartlar En sik kullanilan kartlar Sinema bileti almak icin kullanilan

601 (Kredi Karti Sahiplen - Cevap verenler)

44 (Kredi Karti Sahipleri - Cevap verenler) 87 (Kredi Karti Sahipleri - Cevap verenler)

R13. Hangi kredi kartlanna sahipsiniz?
R14. En sik hangi kredi kartinizi kullaniyorsunuz?
R15. Sinema bileti almak icin 6zellikle kullanmayi tercih ettiginiz bir kredi karti var mi?

@
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18 YAS USTU IZLEYICILERIN 4'TE 3UNUN
KENDISININ VEYA ESININ ARACI YOK |

(o) (o)

TASIT SAHIPLIGI (%)

(Sizin veya esinizin) 25 Yas Uzeri Anadolu’daki Cinemaximum RENAULT e 4
izleyicilerinin araba sahiplidi VW e 2
daha ylksek ore | ©
Foro | ©
15-29 yas gruounun agirigi ile FAT [ ©
1vox  tasit sahipligi dUstk. Tasit sahipligi  PeuceoT | ©
oo 30 yas ustunde artiyor. HonoA [ ©
Hvunoal | -
ODENMEKTE OLAN TovoTA I ¢
BIREYSEL TASIT KREDISI mercees [
| O o | %‘I‘I NIsSAN R 3
AUDI I 3
. . 2 818 (18 yas ve Uzeri tasit sahibi olanlar)
Cinemaximum  Metropol Anadolu - B —
: L 2 873 (18 yas ve Uzeri tasit sahibi olanlar)
IZleyicisi

R27. Sizin ya da esinizin aracl var mi?
R28. Bu aracinizin/ ara¢lannizin marka model ve aracin model yilini &grenebilir miyim?
R30. Odemekte oldudunuz herhangi bir bireysel banka kredisi var mi?

@
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[ZLEYICILERIN COGUNLUGU AILESINE/KENDINE AIT BIR EVDE OTURUYOR,
METROPOLDE BU ORAN DAHA FAZLA I

OTURULANEV (%)

Kirada oturma yuksek 2I 2I

sosyal sinifta daha

yUksekken, orta ve
dusuk sosyal siniftakiler ¥ Kiradayiz
daha yuksek oranda M Allemize Ait
kendiilerine / ailelerine
ait evlerde yasiyorlar.

ODENMEKTE OLAN 036 —
BIREYSEL KONUT KREDISI Cinemaximum  Metropol Anadolu
(MORTGAGE) Toplam
%5

*TR genelinde kendi evinde oturma orani %63.
* Ipsosun hazrladig “2012 - Tlrkiye'yi Anlama Kilavuzu ndan alinmistr,

R29. Oturdugunuz ev ailenize mi ait yoksa kiraci misiniz?
R30. Odemekte oldugunuz herhangi bir bireysel banka kredisi var mi?

@
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YILDA ORTALAM 2 KEZ SEHIR DISINDA TATIL YAPILIYOR

Sehir Disinda
Tatil Yapma (%)

= ®

Tatil veya is Amach

Yurt Disina Cikma (%)
Sehir disinda tatil yapma orani Anadolu'daki izleyiciler arasinda
daha fazla. Yurt disi tatili ve genel ortalama tatil sayisinda Anadolu Evet .
Evet ve Metropol arasinda bir farklilasma yok. Cinemaximum
izleyicilerinin 4'te 30 ortalama yilda 2 kez sehir disinda tatile cikiyor.
YILDA ORTALAMA .Bu ortalama her yas grubu Hayir
SEHIR DISINDA YAPILAN icin gegerliancak A SES
TATIL SAYISI grubunda yilda 3 kere tatil
$ehir Disinda Tatil Yapma 2 1 kez yaplliyor. Yurt disina ¢clkma
Metropol (n: 1739) %79 I orani ise yine A SES
Anadolu (n: 1216) %83 z: 2367 (Tatil yapaniar) grubunda daha yUksek.

R23. Yasadiginiz sehir cisinda tatil yvapar misiniz? R24. Yilda kac kere yasadidiniz sehir disinda tatil yaparsiniz?
R25. Bu tatillerinizin kacin yurt icinde, kacini yurt disinda gecirirsiniz?
R26. is amacli olarak yurt disina cikar misiniz? Evet ise senede kac kere yurt disina cikarsiniz?

@
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IZLEYICILERIN YARIYA YAKINI
DUZENLI SPOR YAPTIGINI SOYLUYOR |

DUZENLI OLARAK SPORUN TURU (%) &7 1252 (Spor yapanlar)
SPOR YAPMA (%)
YORUYUS | 2]

N Hayr FUTBOL R
WEvet FITNESS | 5
KOSU I
YOZME [ 3 Spor Kuliibiine /

BASKETBOL [ © Merkezine Uyelik (%)

PILATES |l 6 —
. Spor KitbU Uyeligi ve
TEN'S [ ° o Evet
VOLEYBOL - | spor tard olaralf
— Fitness Metropol'de
YOGA | 2 .
o o | daha yuksek.
Cinemaximum  Metropol Anadolu Hayir

Toplam
Kanyon, Panora ve Atakdy haric

spor salonuna Uyelik orani: %37

DUzenli spor yapma oranini 15-20 yas
grubu, AB SES ve erkekler yukseltiyor.

Spor yapanlar

R20. Diizenli olarak yaptidiniz bir spor var mi? R21, Hangi sporu yapiyorsunuz?
R22. Herhangi bir spor kullibline / merkezine Gye misiniz?

@
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TARAFTARLIK |

Baz 1736

%
B Cinemaximum Toplam
I 1 Metropol

# Anadolu

Kadin Cinemaximum ol
iZleyicileri arasinda |
erkeklere oranla | o o o ) 54 |
Galatasaray taraftarlidl
y__ 9 Galatasaray Fenerbahce Trabzonspor Takim
daha yuksek. Tutmuyorum
N

1905

R19. Hangi futbol takimini tutuyorsunuz?

@
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GIDA VE TEMIZLIK MALZEMELERI ALISVERISI ICIN ADRES MIGROS ‘

%
Gida ve temizlik alisverisi icin en cok tercih edilen

Migros'u Carrefour ve BIM takip ediyor.

MARKET URUNI:ERi 3
ORTALAMA ALISVERIS SIKLIGI

Ayda 2,5 kez

Mlgros Carrefow BiM Tansas A101 Dia Carrefour Makro Cagdas
Express Market

%1 ve alt1 gosteriimemistir.

R17. Eviniz icin gida, temizlik malzemeleri gibi alisverislen en sik hangi marketten yaparsiniz?

@
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ALISVERIS SIKLIGI |

Ayda ortalama 2-3 kez market alisverisi yapilirken, 2 kez Kisisel bakim/kozmetik alisverisi (market harici)
1kez giyim ve ayakkabi alisverisi yapiliyor. Sadece evin hanimi ve evin beyinin alisveris sikligina bakidiginda
kisisel bakim/kozmetik ve giyim alisveris sikligi duserken (sirastyla 154 ve 115) digerleri ayni kallyor.

Ayda ortalama ... kez 25 179 132 082 049 071
| 2mm == — 7
m ol 2 |
l 35
26
1 Hicbir zaman
0 Ayda birden daha seyrek 39
Hl Ayda bir kere 34
2-3 haftada bir kere - .
| 7 9
M Haftada bir kere | | | - | Zom o | | 3um |
Gida, temizlik gibi - Kisisel bakim / Giyim Ayakkabi Elektronik ZUccaciye
' Esya Cam Esya
Mutfak Esyasl

market UrUnleri kozmetik
(market harici)

R18. Simdi okuyacadim Griin gruplar icin ne siklikta alisveris yaptiginizi dgrenebilir miyim’?

MARSNMEDA

MARSENTERTAINMENTGROUP




MEDYA

TUKETIM
ALISKANLIKLARI

MARSNMEDIA




CINEMAXIMUM IZLEYICISI INTERNETTEN GAZETE OKUYOR

Haftada ortalama... giin o6 e e ) Turkiye ortalamasina gdre Cinemaximum
musterilerinin gazete okuma oran,
z 144 144 5 | &zellikle her glin okurma orani oldukca yUiksek.
- 7 6 Sl
E 1 Hic '|7l 2l 20 24
Z
o 1 Haftada birden seyrek
- 37
E Haftada bir veya birkac kez 6 5
B 1 Hergin : EI
Haftada ortalama ... glin 26 39 4] 36
. 15l 15l (S | Internetten gazete okuma orani ve siklig
_ 1
o . £ — 168 A SES grubunda, erkeklerde,
- Hic .-
» 7l -3 23 A metropollerde daha yksek.
8 1 Haftada birden seyrek
@ Haftada bir veya birkac kez 37
) ) Baslll gazete ise 30+ yas,
1 Hergin 3 3 A . . ; . D
‘IE' metropol dzellikle Istanbul izleyicisi

| 11 || || | tarafindan daha sik okunuyor.

Turkiye Toplam Metropol Anadolu
Geneli* (n:2937) n:1729) (n:1208)

* Ipsosun hazidadidr 2012 - Tlrkiye'yi . 2 . o
Anlama Kilavuzu'ndan alinrmistir. [C’nemawmum, IZleyicileri

@
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TURKIYE ORTALAMASININ UZERINDE DERGI OKUR ORANI I

Cinemaximum musterilerinin 340 dergi okuru ve en cok spor, kultlir-sanat ve mizah dergilerini okuyorlar.

A grubunda, kadinlarda ve OKUNAN DERGI TURLERI (%)
metropollerde dergi

okuma orani daha fazla Spor * 32 _
Kltcr/Sanat 8 ﬁ
19 2 16 S
Mizah 20
S it

1 Hic I I

3I

28

Haftada ortalama ... glin Q7

3

Haftada bir veya birkag kez

1 Haftada birden seyrek 4I Mods ﬂ&-
Vo i i IS
3l
Magazin 23
= | o ” | - i i BN

TOrkiye Toplam Metropol Anadolu
Geneli (n: 2956) (n:1740) (n:1216) 1 Metropol (n:1217)

M Anadolu (n: 961
*Ipsosun hazidadidn “2012 - Turkiye'yi . D ) : o
Anlarma Kilavuzundan alinmistir, [C’nemawmum |7|OyICI|OFI

I Hergun 29

1 Toplam (n: 7178)

@
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IZLEYICILER HER GUN RADYO DINLIYORLAR |

IZleyicilerin yarisi her gtin radyo dinliyor. En cok dinlenen miizik tUrleri Turkge ve yabanct pop miizik.

DINLENEN MUZiK TURLERI (%)

TUrkce Pop MUizik 63 _
49 & —

Yabanci Pop MUzik & & -
o i
TUrk Sanat MUzigi ﬁ&-
Turk Halk MUzidi £1-5-
“ BEl

1 Toplarm (n: 2927)

ABCI1 SES gruplarinda,
30-35 yas grubunda, metropollerde
radyo daha sik dinleniyor.

Haftada ortalama ... glin 33 52 54
il Hic 9. 9. ﬂl
1 Haftada birden seyrek 21 20

2 24

Haftada bir veya birkag kez

1 Hergin 25 5

ZI | 4

| | || |

Metropol
(n:1738)

Toplam
(n:2952)

Turkiye
Geneli*

*psosun hazirladid “2012 - Tarkive'yi
Anlama Kilavuzu'ndan alinmistir,

MARSNMEDA

MARSENTERTAINMENTGROUP

1 Metropol (n:1718)
H Anadolu (n:1209)

Anadolu
(n:1214)

Arabesk ﬁ%.

[ C inema)'@mum , IZleyicileri




HER GUN TV ACILIYOR

TUrkiye nUfusunun %84'0 her gun TV izliyor, %' ise hic izlemiyor. Hic TV izlemeyenler Cinemaximum izleyicileri
arasinda TUrkiye ortalamasinin Uzerinde. Agirlikli olarak giinde 2-4 saat TV izleniyor.

Giinde ortalama ... saat 24 24 24
1 Hic TV seyretrem 9. 9. TCI
s | 4m

B Her gin TV seyretrnem l l '

- I I I

ll 3-4 saat

Hl 2 saat I

11saat

e 13 BI | C2 D, E SES gruplan, 36-44 yas grubu

l I 1. ve kadinlar daha fazla TV izliyor.

Toplam Metropol Anadolu
(n: 2949) (n:1735) (n:1214)

[cinemagimum) izeyicier

@
MARSENTERTAINMENTGROUP MARS MEDIA




EN COK YERLI DIZILER TAKIP EDILIYOR I

Kanal tercihinde Kanal D diger kanallardan, program tercihinde ise
yerli diziler diger program tUrlerinden belirgin sekilde ayrisiyor.

EN COK YERLI DiZILER TAKIP EDILIYOR

KanalD - | G IS
ATV i S I
Stor | e IS

Show &&-

NTV Spor aa-
cneCe iy s Il
o il

=
IR
AT

Discovery

Channel ia .

Yerli diziler Cl, C2, DE SES,
kadinlar, Ankara harici illerde
daha fazla izleniyor.
TV'deki filmler de kadinlar
tarafindan daha fazla izleniyor.

1 Toplam (n: 2653)
1 Metropol (n:1572)
H Anadolu (n 108D

MARSNVEDA

MARSENTERTAINMENTGROUP

Tartisma programiari &a.

iZLENEN PROGRAM TURLERI (%)

Veriidizifimier Gy L dS e O
Vabanaidizifimier | 33y L 3t [SON
Snema/Fim - Sl LSOy INEER
Haberler | SOug 20 [SS
Yansma programian | gy LBy I
Spor/Mac yorumian 20y L 20 [CEE
Belgeseller 20y 25 SN
Magazin programian - 2l 25 |
Maclar (tim sporlan) 8y Lo [N
Eglence proramian Sy 8. IS

1 Toplam (n: 2650)
1 Metropol (n:1570)

Sabah programlari ﬁﬂl ¥ Anadolu (n:1080)




DIJITAL YAYINDA FILM IZLENIYOR |

—:‘—I ] Cinemaximum izleyicileri ayni zamanda dijital yayinlarda da film izliyorlar. “’*/
One cikan dijital yayinlar Digiturk ve uydu. L/'\
DIJITAL YAYINDA iZLENEN PROGRAMLAR (%)
# Dijtal yayin yok 3l 3l 30
Film/Sinema 28
*—
Spor Lig TV ﬁi 27
H Dijital yayin var ) 5
Diziler ﬁl 2]
| |
| | || | Belgesel 13
Toplam Metropol Anadolu &_

12949 11736 1213 el .
* ) © ) (1219 Dijital yayin sahipligi yUksek
SES grubunda, erkekler

MUzik ii é

SAHIP OLUNAN DIJITAL YAYINLAR (%)

arasinda daha yaygin.
Cocuk 2
Toplam | Metropol | Anadolu ﬁ. Digiturk daha cok A SES
Digiturk 49 49 48 b g Cored grubu, uydu yayini dustk
Uydu yayini 33 3 36 | . SES gruplari tarafindan
D-Smart 19 20 18 tercih ediliyor
Teledinya 4 4 3 Toplam
— (N:1973)
Tivibu 4 4 5

MARSENTERTAINMENTGROUP
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IZLEYICILER ARASINDA KITAP OKUMA ORANI YUKSEK

TUrkiye ortalamasina gore Cinemaximum izleyicileri daha yaygin olarak ve daha sik kitap okuyorlar.

Haftada ortalama ... glin 14 26 26 24
1 Hic . l
1 Haftada birdlen seyrek

3 3 4

Haftada bir veya birkac kez
1 Her gun
3
25 28 25

TOrkiye Toplam Metropol Anadolu
Geneli* (n:2938) (n:1728) (N:1210)

* lpsosun hazirladid “2012 - Tarkiye'yi . D , . o
Anlama Kilavuzu'ndan alinmistir. [C,nemawmum |7|Oy'C'|Or'

@
MARSENTERTAINMENTGROUP MAHS MEDIA

A grubu ve kadinlar
daha fazla kitap okuyorlar.
Ankara'da ise kitap okuma siklid
daha fazla.

)

=)
—



IZLEYICILER GENEL NUFUSTAN
YAYGIN INTERNET KULLANIMIYLA FARKLILASIYOR |

Cinemaximum izleyicilerinin cok bUyUk bir bdlimd her glin internet kullaniyor.
Kullanicilar arasinda kullanim sikligr da oldukca yuksek.

Haftada ortalama ... glin 48 65 65 65
44 44 3
2 kS | 2.
i Hic 8 8 8

1 Haftada birden seyrek e
Haftada bir veya birkag kez =/
1 Hergin 6. o
AB grubu ve 15-25 yas
9 grubunda internet
kullanimi daha yaygin.
2 Kullanim sikligi ise
N N | A grubu ve erkekler

| Nl
arasinda daha yUksek.
TUrkiye Toplam Metropol Anadolu Y

Geneli* (N:295%) (n:1738) (n:1215)

*Ipsosun hazirladid “2012 - Turkiye'yi . D . .
oo et 1 [cinemaXimum) izeyicier

@
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[ZLEYICILERIN YARISI INTERNETTEN ALISVERIS YAPIYOR |

Alisveris sikligl ayda ortalama bir kere.

INTERNETTEN ALISVERIS SIKLIGI (%)

1' 1' 1
A grubu, 21-35 yas grubu, Anadolu '

iZleyicileri internetten daha fazla alisveris
yapiyor. Alisveris siklig 6zellikle 21-25 vas Bank
arasinda ve metropollerde yUksek. : @
. . l 6 ayda bir veya daha seyrek , I—
INTERNETTEN ALISVERIS : Kendine ait kredi kart
#l 2-3 ayda bir kere .
1 Vapor olmayanlarin icinde
(Metropol: %43 8 Ayda bir kere Internetten alisveris oran
A %51 .
4 nadolu: 9651y | 19 21 %26, olanlarda ise %62
1 2-3 haftada bir kere 14
(Buoran ) ‘
Turkiye genelinde %20) % Haftada bir kere 1 .
l || |
Toplam Metropol Anadolu
(n:1299) (n: 725) (n:574)
54 Yapmiyor

Ayda ortalama ... kere 12 13 11

MARSENTERTAINMENTGROUP MARS® MEDIA




INTERNETTEN EN FAZLA GIYIM URUNLERI ALINIYOR

?

Sinema bileti, izleyicilerin %15’i tarafindan internetten aliniyor.

Bu oran metropol iller haricindeki illerde %6'ya kadar dustyor.

TOTAL METROPOL ANADOLU
ovim | 5 B — E
Beyaz / Elektronik Esya - 29 - 25 _ 36
Ayakkabi - 27 - 29 - 23
Ucak / Otobiis / Tren Bileti [ 07 B 27 B 27
SinemaBileti [ 15 | H B
Kitap [ 14 B 3 B
Konser / Etkinlik Bileti [ 11 B 4 B
Bilgisayar Miz. / Teknoloji [ 10 o i °
Firsat Kuponlan | 7 | E B
Gda |5 E K

I L |

Baz 577

@
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SINEMA

ALISKANLIKLARI

MARSVMEDIA




SII\IEMAYLA ENFAZLA HAFTA SONUNDA VE
BEKLEDIGI BIR FILM GELINCE GIDILIYOR

A SES grubu, bekledigim film gelince sinemaya giderim cevabini digerlerine gdre daha az vermekte.
Is cikisinda gittigini belirtenler en fazla 26-35 vas arasinda.
Okul cikisinda sinemaya gittigini belirtenler ise 15-20 yas grubunda oldukca yUksek.
Metropolde haftasonu sebebiyle sinemaya daha fazla gidildigi belirtilirken,
Anadolu'da ‘Bekledigim bir film gelince’ cevalbl daha yuksek.

TOPLAM METROPOL ANADOLU
Haftasonu [ > —— 7 I ©
Bekledigim bir film gelince |, © — B
Iscios | — B <O
Okul cikist S 1 — 20 B 6
Alisveris merkezinde gezerken - 18 . 20 S
Markalann bilet kampanyasi oldugu giinlerde [ 10 7 o
I I I
Baz 1214

S4. Hangi durumlarda/zamanlarda sinemaya gidersiniz?

@
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4 KISIDEN 3'U SINEMAYA PLANLAYARAK GELDIGINI BELIRTIYOR I

IZlevicilerin hemen hemen hepsi biletini genellikle giseden aliyor.
10 kisiden sadece Ti genellikle internetten bilet aldigini sdéyltyor.
Anadoluda giseden bilet alma orani ve sinemaya planl gelme orani yUksek.

SINEMA BILETINI PLANLAMA (%)
NEREDEN ALDIGI (%)
I -
GISE o
H Sinemaya
B— prlomacer
- giderim
. 1 M Sinemaya
iINTERNET S:Zglsgnarak
(ONLINE) | s 7 2 Toplam
. 7
— 1 Metropol
[ | | | | |
I S #l ~nadolu ———
KiOsK B Toplam Metropol Anadolu
. 5

S6. Genellikle sinema biletinizi nereden alirsiniz?
S7. Genellikle sinemaya daha énceden planlayarak mi gidersiniz?

@
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SINEMAYA ORTALAMA 25 DAKIKA ONCE GELINIYOR |

Gortsmecilerin yaklasik yaris, flmin ilk veya ikinci yarisi baslamadan eglenceli bir aktiviteye katilabilecedini belirtiyor.
Metropolde Anadolu’ya gdre sinemaya film baslamadan daha uzun stre dnce geliniyor.

2} | 2 |
Sl = —

Filmin ilk veya ikinci yansi baslamadan
eglenceli bir aktiviteye katilinm diyenler (%)

A Hayr

4 M Evet

48 IR

46

0l 46-60dkonce

Ml 31-45dk once
16 - 30 dk Gnce
M1 -15dkénce
| | | |

Toplam Metropol Anadolu Kadinlar sinemaya | | || |
Baz 1211 erkeklerden daha sonra '

Baz 1716

geliyorlar, dolayisiyla sinema Toplam Metropol - Anadolu
Ortalama Ortalama Ortalama oncesinde fuayede daha az
25 dk 6nce 26 dk énce 22 dk 6nce . .
vakit geciriyorlar.

@
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SINEMAYA EN FAZLA ARKADASLARIYLA GELIYORLAR,
2. SIRADA SEVGILI / ES / PARTNER GELIYOR

Sinemadan ¢cikinca yemek yiyenler ve eve gidenler ayni oranda.
Sinemadan ¢ikinca ‘yemek yerim’ diyenlerin orani Metropol'de daha yuksek.

agirlikl erkekler ve sinemaya
salbah saatlerinde gidiyorlar.

Arkadasim /

Arkadaslarmia &&_

Esim / Sevgilim /

Partnerimic R S I

SINEMAYA KiMINLE GELDIGI (%) ) Tek basina sinemaya gittigini sdyleyenler

SINEMADAN CIKINCA NE YAPTIGI (%)
Allernie & &- Eve giderim ﬁ i; _

et il EXIT e e | i IR
Is arkadasimla ﬁ&- Alisveris yaparim ﬁ 17 -

: 1 Toplam (n: 2953)
Kardesimle _
ﬂ & . 1 Metropol (n: 1736) Gezeriz / Dolasinz i % I
Cocudum / H Anadolu (n1217)
cocuklarmla ﬁﬁ.

Annemle iil

S5. Genellikle sinemaya kimlerle gelirsiniz?
S7a. Genellikle sinemadan cikinca ne yaparsiniz?

1 Toplam (n: 2954)
1 Metropol (n:1738)
H ~nadolu (n:1216)

@
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EN COK SEVILEN FiLM TURU
AKSIYON / MACERA VE KOMEDI |

Erkekler aksiyon/ macera, bilim kurgu, gerilim ve fantastik filmleri, kadinlar ise drama ve romantik filmleri daha cok seviyor.
Yaklasik olarak 4 kisiden 3'U, 3 boyutlu film izlemeyi sevdigini belirtiyor. Kadinlarda lbu oran az da olsa daha yuksek.

EN COK SEVDIGi FiLM TURU (%)

Aksiyon / Macera * ﬁ _ % 3 BOYUTLU FiLM (%)
Homed e e IS
Romantik Dram & ﬁ - ¢

0 M 3 boyutlu film
Bilim Kurgu izlermeyi
&a- Komanfté selverir}r:
Gerilim & aﬁ -
Fantastik ﬁ ali - KOR Ku
| | | I

3 Sevmem

Korku ii ai - era
a0 oy o M&C
Ani o
mgj;/gl?ré ﬁﬁ- 1 Toplam (n: 2960 Baz 2949 Baz 1734 Baz 1215

1 Metropol (n: 1744
oy etropol (n:1744) Toplam Metropol Anadolu
yrim Yapmiyorum i‘l B Anadolu (0 1217)

$8. En cok hangi film tlrlerini seversiniz?
S9. 3 boyutlu film izlemeyi sever misiniz?

@
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FILMIN KONUSU, OYUNCULAR VE FILMIN GOSTERILDIGI SINEMA SALONU
EN ETKILI FILM SECIM KRITERLERI - CINEMAXIMUM TOPLAM I

Film seciminde cocugunun karari, sinema elestirmenleri ve yonetmen, diger kriterlere gdre daha dustk etkili.

ORTALAMA

rimnios: | g I -

Filmin gosterildigi sinema salonu * &_ 4]

Daha énce sinemada gértilen fragmanlar ﬁ * _ 38
e

Sosyal medyadaki yorumlar * ﬁ _ 34

Ty o N | O I -

Cocudumun karar (cocuk sahibi olanlar) * & _ 3]
e s B BENNRREN °°

S e R G R

1 Enduisiik 2 skor 1 Notr M En viksek 2 skor

S12. Film seciminizde okuyacadim her bir unsurun sizi ne derece etkiledigini karttaki skala yardimiyla belirtir misiniz?

@
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FILMIN KONUSU, OYUNCULAR VE FILMIN GOSTERILDIGI SINEMA SALONU
EN ETKILI FILM SECIM KRITERLERI - ANADOLU I

Daha 6énce sinemada gorulen fragman film seciminde Anadolu’da Metropole gére daha etkili.

ORTALAMA

o g o I -

Filmin gosterildigi sinema salonu *&_ 39

Daha énce sinemada gortilen fragmanlar ﬂ*_ 39
Gonel Ot 36 ko sy g s IR

T o e i I -

Cocugumun karari (cocuk sahibi olanlar) * ﬁ _ 2]
fl T EEEERR_EE R

Baz 1175 Sinema elestirmenleri * & _ 21

1 Enduisiik 2 skor 1 Notr M En viksek 2 skor

S12. Film seciminizde okuyacadim her bir unsurun sizi ne derece etkiledigini karttaki skala yardimiyla belirtir misiniz?

@
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FILMIN KONUSU, OYUNCULAR VE FILMIN GOSTERILDIGI SINEMA SALONU
EN ETKILI FILM SECIM KRITERLERI - METROPOL I

Metropolde filmin gdsterildigi sinema salonu, ydnetmen, sinema elestirmenleri,
cocugunun karart Anadolu’ya gdre daha etkili.

ORTALAMA

rimios: i e I -

Filmin gosterildigi sinema salonu *ﬁ_ 4]

Daha énce sinemada gértilen fragmanlar &*_ 38
e

Sosyal medyadaki yorumlar * iﬁ _ 34

Ty O o | il I

Cocudumun karar (cocuk sahibi olanlar) * ﬁ_ 3]
e G D B

e e R sl I 5

1 Enduisiik 2 skor 1 Notr M En viksek 2 skor

S12. Film seciminizde okuyacadim her bir unsurun sizi ne derece etkiledigini karttaki skala yardimiyla belirtir misiniz?

@
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GORUSMECILERIN %43'U FILM ARASINDA YIYECEK BIR SEY ALMAYA GIDIYOR,
36-44 YAS GRUBUNUN ISE YARISI YIYECEK ALMAKICIN KALKIYOR

Film arasinda yerinden kalkmayanlar yanindakilerle sohbet etmeyi, telefonundan internete baglanmay;,
arkadaslaryla mesajlasmayi ve yayinlanan reklamlari iziemeyi tercih ediyor.
Metropolde film arasinda yiyecek bir seyler alma orani daha yuksek.

Yanimdakilerle
sohbet ederim RIS NS I
Telefonumdan

internete badlaninm & & -

Yiyecek bir seyler
almaya giderim &&_
Tuvalete giderim & i% —

10 DAKIKA

Disari hava Arkadaslarimla
almaya ¢ikanm & &- ARA mesajlasinm &&-
Kalkmadan 2. yarinin T o e e ™ Film Cizerine
baslamasini beklerim &&- W yorum yaparim ii.
_ o Hichir sey yapmam
Sigaraicerm g & Oturup beklerim B B IRl
. 1 Toplam (n: 586)
1 Topiam(: 2947 KALKMAYANLAR oo (520
1 Metropol (n: 1734) ctropal(n:
#l Anadolu (n: 295)

H Anadolu (n:1213)

S14. Genellikle film arasinda ne yaparsiniz?
S15. Peki 2. yannin baslamasini beklediginiz bu slrede ne yaparsiniz?

@
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SINEMADA EN FAZLA PATLAMIS MISIR VE GAZLI ICECEKLER TUKETILIYOR ‘

BUfede olmasini istedikleri Grlinlerin bbasinda cips ¢esitleri, Alaska Frigo ve alkolll icecekler geliyor.

SINEMADA NE TUR YiYECEKLER YERSINiZ? SINEMADA NE TUR ICECEKLER ICERSINiZ?

P M S I B e — ——
U ol S IS

Kahve E E.

Cikolata / Seker ﬂ a.

Cips / Cerez E g.
Dondurma Cay
ﬁpi ﬁal 1 Toplam (n: 2947)

1 Toplam (n: 2914)
1 Metropol (n:1740)

1 Metropol (n:1719)
8 Anadolu (n:1207)

Hicbir Se
coir ey iﬁl # 2Anadolu (n: T95)

%1 ve alti gbsterilmemistir.

$20. Genellikle sinemada ne tur yiyecekler yersiniz?
S21. Genellikle sinemada ne tlr icecekler icersiniz?

MARSNMEDA

MARSENTERTAINMENTGROUP




SINEMADA EN FAZLA PATLAMIS MISIR VE GAZLI ICECEKLER TUKETILIYOR I

Anadoluda film baslamadan yiyecek satin alma daha yUksekken, Metropol'de hem film baslamadan,
hem film arasinda alinm diyenlerin orani Anadolu'dan daha yuksek.

YIYECEK ICECEKLERI NE ZAMAN SATIN ALIR?

' I ' Cips cesitleri
Alaska Frigo
# Her ikisinde de alinm i l
M Film arasinda alinm Alkol
M Film baslamadan énce alinm
Bardak Misir
Sekerli Misir
Soguk Sandvi¢c
|
m Sakiz
Toplam Metropol Anadolu
Sigara

S22, Peki bu yiyecek icecekleri film &ncesinde mi film arasinda mi satin almayi tercih ediyorsunuz?
$23. Su an bufede bulunmayan ama olmasini istediginiz Grdnler nelerdir?

MARSVEDIA

MARSENTERTAINMENTGROUP

BUFEDE OLMASINI iISTEDIKLERINiZ?

——— R —
—————
—— R

ﬁﬁ 1 Toplam (n:1146)

1 Metropol (n: 695)
M Anadolu (n: 451)

BUfede cips cesitleri
gdrmek isteyenlerin
orani 15-20 yas
grubunda yuksek.

%1 ve alti gdsterilmemistir.




GORUSMECILERIN BU SINEMAY! SECMELERINDE SPONTANE OLARAK
BELIRTTIKLERI ONEMLI NEDEN SALONUN KALITESI I

NEDEN BU SINEMA (%)

Salonun Kalites | S s S ——
Goruntu kalitesi | s BEE—
Eve - is yerine yakinik | Sy IS
O ——— ——

| S i — —— —— izleviciler kendiliklerinden bu sinemay

Sinemanin Ot | sl IC salonun kalitesi, gorunti kalitesi ve yakinlik
AV ICiNde OlMas | e O sebebiyle tercih ettigini belirtiyor.

Salonun temizligi 3] 32 - — Bugun bu sinemaya gelmelerinde markalarin

Selonun rahatles bilet kampanyasinin etkisi %11 seviyesinde.

e S ——— Lokasyon acisindan, AVM icinde olmasi
AVM kalites! oy 2O IS Anadolu'da daha etkili bir secim kriteri iken,
Markalarin bilet eve-ise yakinlik Metropolde dnemli.

kampanyas! olmasi ﬁ & -
Bufe Urtnlerinin cesitliligi ﬁ a -

Baska sinema salonu yok
Tek oldugundan ﬂ . Ml Anadolu (n:121)

1 Toplam (n: 2952)
1 Metropol (n:1741)

%] ve alt1 gdsterilmemistir.

S17. Diger sinemalar yerine neden bu sinemaya gelmeyi tercih ettiniz?

@
MARSENTERTAINMENTGROUP MARS MED'A




SINEMA SALONU SECIMINE GENEL OLARAK ETKI EDEN FAKTORLERIN BASINDA
GORUNTU KALITESI GELIYOR - CINEMAXIMUM TOPLAM |

Sinema secimine iliskin dnceden belirlenmis cesitli kriterler sorgulandidinda, gdrintl kalitesi, ses kalitesi,
salonun kalitesi ve salonun temizligi en fazla &nem verilenler olarak gortltyor.

ORTALAMA

setot g .
gy
soonuntamts g e . -
sremereona gy e .

Salonun aile ortamina

yakin bir rahatlikta olmasi * *_ s/
Markalarin bilet kampanyasi olan

bir sinema salonu oimest IS lCu IR °°
Bufe Urtinlerinin cesitliligi * &_ 29

1 Enduisiik 2 skor 1 Notr M En viksek 2 skor

S18. Sinema salonu seciminizde okuyacadim her bir unsurun sizi ne derece etkiledigini karttaki skala yardimiyla belirtir misiniz? .

@
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SINEMA SALONU SECIMINE GENEL OLARAK ETKI EDEN FAKTORLERIN BASINDA
GORUNTU KALITESI GELIYOR - METROPOL [

Metropolde eve - ise yakinlik, bUfe Urdnlerinin ¢cesitliligi Anadolu’'ya gdre daha yUksek etkiye sahip.

ORTALAMA

g e ——————
sl i .
soonniete gy g I
soonuntamits g e .
sremerrona iy i I

Salqnun aile ortamina 36
yakin bir rahatlikta olmasi B _
Markalarin bilet kampanyasi olan

oir sinema salonu oimast ISR G IR S
Bife Grdinlerinin cesitliligi * “ _ 20

1 Enduisiik 2 skor 1 Notr M En viksek 2 skor

S18. Sinema salonu seciminizde okuyacadim her bir unsurun sizi ne derece etkiledigini karttaki skala yardimiyla belirtir misiniz? .

@
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SINEMA SALONU SECIMINE GENEL OLARAK ETKI EDEN FAKTORLERIN BASINDA
GORUNTU KALITESI GELIYOR - ANADOLU [

Anadolu'da salonun kalitesi, gdrintl kalitesi, ses kalitesi ve
salonun aile ortamina yakin rahatlikta olmasi Metropole gore daha yUksek.

ORTALAMA

slaies | g . -
soonniete gy oy I
soonuntamts iy e . -
sremenrona i i I

Salonun aile ortamina

yakin bir rahatikta oimasi | elCu I °°
Markalarin bilet kampanyasi olan

bir sinema salonu olmasi * & _ 36

B vee ok e i I -

B e O O I -’

1 Enduisiik 2 skor 1 Notr M En viksek 2 skor

S18. Sinema salonu seciminizde okuyacadim her bir unsurun sizi ne derece etkiledigini karttaki skala yardimiyla belirtir misiniz? .

@
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TV'DEN SONRA EN FAZLA SINEMADA REKLAM TAKIBI YAPILIYOR I

En son akilda kalan reklam Is Bankasl, Maximum, Coca-Cola ve Turkcell reklamlar. Reklamlardan en cok hatirlanan
Cem Yilmaz ve reklamlarin hatirlandigi mecra olarak televizyon ve sinema éne ¢ikiyor.

HANGI MECRALARDA REKLAMLAR TAKIP EDILIYOR? (%) EN SON AKILDA KALAN REKLAM (%)

Televizyon | i I "5 i i BN

_ Maximum
Sinema ﬂ &- ﬁ& - Is bankas! reklamlari en cok

Coca-Cola ﬁi - televizyondan hatirlanirken
Internet ‘
. e Turkeell . (%65), Maximum reklamlari
iﬁ sinemadan (%71) hatirlaniyor.

Sosyal medya ﬁ &- Vodafone ﬁﬁ- (Sinemadan hatirlanma orani

Coca-Cola’nin %37, Turkeellin

Halk Bank: Paraf
Gazete ﬁﬁ. alk Bankas/ Para ﬁﬁ. %15, Vodafone’nun %21)

A
Aclk hava gérselleri Yo ﬁ‘.
Billboardlar ﬁ E . Biscolata

1 Toplam (n: 2967

ﬁ ‘ . 1 Metropol (n:1744)
; H Anadolu (n:1217)
Derai G ;
aranti
ﬁn. 1 Toplam (n: 2948) ﬁ‘.
1 Metropol (n:1736)
oo gg O ———————
# Anadolu (n:1212)
R1. Hangi mecradaki reklamlan takip etmeyi seversiniz?

R2. En son aklinizda kalan reklami belirtebilir misiniz? Hangi markanind ve reklarndan hatirladiginiz aklinizda kalan noktalan belirtir misiniz?
R3. Bu reklami hangi mecrada gdrmistindz?

@
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IZLEVYICILERIN COGUNLUGU "BUYUK EKRAN OLDUGU ICIN SINEMADA
REKLAM IZLEMEK DAHA AKILDA KALICIDIR" IFADESINE KATILMAKTA |

IZleyicilerin yarisindan fazlasi sinemadaki reklamlarin etkili, dikkat cekici ve akilda kalici oldudu fikrine katilyor.

Bliylik ekran oldudu icin sinemada reklam izlemeyi baska mecralardan daha etkili bulma orani A SES grubu, 26-29 yas grubu ve kadinlar arasinda daha yiksek.

ORTALAMA

BlyUk ekran oldudu icin sinemada reklam iziemek

et T RS g

BlyUk ekran oldudu icin sinemada reklam iziemek

10d0d

Sinemada gosterilen reklamiar daha akilda kalicidir * |ﬁ _ 34

Blyuk ekran oldudu icin sinemada reklam izlermek

1 Endustk 2 skor 1 Notr M En viksek 2 skor

R4, Simndi size okuyacadim ifadelere ne derece katildidiniz elinizdeki kart vardimiyla belirtir misiniz?

@
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3BOYUTLU REKLAMLARLA ILGILENIYORLAR

IZleyicilerin yarisindan fazlasi 3 boyutlu reklam gérmek isteyeceklerini belirtti.

3 BOYUTLU REKLAM GORMEK ISTERLER Mi?

i Hayir
M Evet

Toplam Metropol Anadolu

R6. Su anki reklamlar yerine 3 boyutlu reklamlar gdsteriimesini tercih eder misiniz?

@
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ARASTI

Cinemaximum musterileri
TUrkiye genel nUfusundan
oldukca farklilasan bir kitle.

RMA OZ

Sosyo-ekonomik statll seviyesine
bakildiginda ise Turkiye ortalamasina
gore daha Ust bir sosyal sinif gériyoruz;
izleyicilerin yarnsi AB SES grubundan.

X,

YUuksek SES profiline
paralel olarak Turkiye
ortalamasinin Uzerinde
bir hane gelirine sahipler.

Cep telefon sahipligi
Cinemaximum
izleyicilerinde Turkiye
genelinden daha yuksek.

Alisverislerinin yarisindan
fazlasini ise kredi karti ile
yapiyorlar.

X

Cogunlukla sehir disinda
tatile cikilyor ve ortalama
tatil sayisi yilda 2.

Yariya yakini dizenli spor
yaplyor. DUzenli spor yapma
oranini 15-20 yas grubu, AB
SES ve erkekler yUkseltiyor.

Gazete, dergi okuma, radyo
dinleme, kitap okuma, interneti
kullanma ve internetten alisveris
oranlari Turkiye genelinin Uzerinde.

Spor, seyahat, alisveris gibi ilgi
alanlarinin olmasl nedeniyle
Cinemaximum muisterileri bircok
firmanin hedef kitlesi konumunda.

Ayda ortalama 2 kez
sinemada film izleniyor.

Ortalama 25 dakika énce
sinemaya gidiliyor.

N

Filmin konusu, oyuncular
ve filmin gosterildidi
sinema salonu en etkKili
film secim kriterleri

Sinema reklamlari daha
etkili, akilda kalici ve
dikkat cekici bulunuyor.

Salonun kalitesi Cinemaximum
tercihinde en 6nemli neden.

Goruntu ve ses kalitesi, salon
kalitesi ve temizligi, sinema
ortami Cinemaximum’un
cazibe unsurlari.
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ESEKKUR
EDERIZ.
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